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ALKO OY

Esityksen sisältö

• Uniikki perustehtävä

• Alkon strategia

• Vastuullinen hankinta

• Ympäristö- ja ilmastotyö hankintaketjussa

• Esimerkki viestinnästä
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UNIIKKI 
PERUSTEHTÄVÄ 
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ALKO ON ERILAINEN KAUPPA
Toimintalogiikkamme on ainutlaatuinen, sillä emme tavoittele alkoholinmyynnin maksimoimista. 

Alkoholin saatavuuden 
säätely aukioloajoilla ja 

myymälöiden 
lukumäärällä.

Yhteistyötä alkoholihaittojen 
ehkäisemiseksi. Tuki tutkimukselle.

Vastuullinen 
asiakaspalvelu ja 
myynninvalvonta. 

Alkolaiset eivät pyri  
myymään 

mahdollisimman paljon. 

Alkoholi ja terveys -
aiheiden viestintä.

Vastuullinen hinnoittelu. 
Tuotteiden tasapuolinen 

esillepano.
Alkoholittomat ja matala-
alkoholiset tuotteet sekä 

pienet pakkauskoot.

Verot ja osingot 
suomalaisten 

hyväksi.

Juoma- ja 
ruokakulttuurin 

edistäminen 
monikanavaisesti.
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Lähde: Tavarantoimittajakysely

Tavarantoimittajien tyytyväisyys 
yhteistyöhön 2022 (kouluarvosanalla)

7,93 (edv 7,95)

ALKO ON MYYNTIALUSTA, 
JOKA TARJOAA 11 500 
TUOTTEEN VALIKOIMAN

Tavarantoimittajat 2022 Lukumäärä
(+ ed. vuosi)

Juomatoimittajat
yhteensä 919 kpl (+56)

Kotimaisten 
juomatoimittajien
lukumäärä

273 kpl

Ulkomaisten 
juomatoimittajien
lukumäärä

646 kpl
Yli 80 maasta
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STRATEGIA
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YHTEINEN ALKO
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VASTUULLISUUS ASUU ALKOSSA

Sisäinen

YHTEISÖ
Hyvinvoinnista huolehtiminen

• Vastuullista alkoholinmyyntiä kohta 
100 vuotta – uniikki perustehtävä  

• Tekoja yksilön, yhteisöjen, 
yhteiskunnan hyvinvoinnin puolesta

• Henkilöstön osaamisen 
varmistaminen ja  rohkeus puhua 
vastuullisuudesta

YMPÄRISTÖ
Kestävä kuluttaminen

• Vastuullisten valintojen 
tekeminen - päästöjen (CO2 ) 
pienentäminen

• Luonnon monimuotoisuuden 
edistäminen

• Toimialan kestävän kehityksen 
innovointi ja edistäminen

YHDESSÄ
Toimi ja vaikuta

• Vaikuttavia tekoja yhdessä 
alkolaisten ja sidosryhmien 
kanssa

• Vastuullisuustiedon vahvempi 
kerääminen ja hyödyntäminen 
lokaalissa ja globaalissa 
arvoketjussa
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VASTUULLINEN 
HANKINTA
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Vastuullisen hankinnan 
toimintamalli
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Alkon toimintamalli on UNGP Due diligence Huolellisuus-
periaatteen mukainen
= Asianmukaisen huolellisuuden prosessi

13.11.2023

Tiedota
miten vaikutuksiin 

puututaan

Seuraa
toteutuksia ja 

tuloksia
Pysäytä, ehkäise tai lievitä

haitalliset vaikutukset

Huolehdi 
korjaustoimenpiteistä

tai tee yhteistyötä 
tarvittaessa

Tunnista ja arvioi haitalliset vaikutukset
toiminnassa, toimitusketjuissa ja liiketoimintasuhteissa

Sisällytä
vastuullinen liiketoiminta 

osaksi käytäntöjä ja 
hallintajärjestelmiä

1

2

3
4

5

6
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YHTEISTYÖSSÄ 
Kansainvälisten ja

kotimaisten
toimialavaikuttajien ja 
muiden sidosryhmien 

kanssa. 

TAVOITTEENA
Ihmisoikeuksia kunnioittava,

Ympäristövastuullinen, 
Läpinäkyvä ja jäljitetty

hankintaketju, joka tuo
lisäarvoa asiakkaillemme.

13.11.2023

Farmi Tuottaja
Tavaran-

toimittaja

Sopimusehdot 
(VOT)

Tuotehaut, 
arviointi ja 
hinnoittelu

Henkilöstön 
osaaminen

Asiakas-viestintä 
ja myymälät

Ruoka- ja 
juomakulttuuri

Muut toiminnot

2. Alkon omat prosessit ja toimintamallit, esim. 
(Asiakkaan vastuullisen valinnan mahdollistaminen ja tukeminen)

1. Hankintaketjun prosessit ja toimintamallit 

Ympäristötavoitteeseen pääsemiseksi yhteistyön ja vastuullisuuden 
integroinnin merkitys korostuu

Esim.
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Sidosryhmäyhteistyötä ihmisten ja ympäristön 
hyvinvoinnin puolesta

13.11.2023

TOIMIALA-KUMPPANUUDET

Tavoitteena edistää toimialan
vastuullisia toimintamalleja
niin lokaalisti kuin globaalisti. 

AMMATTIJÄRJESTÖ- YHTEISTYÖ

Tavoitteena työoikeuksien
toteutuminen hankintaketjuissa. 
Yhteistyötä tietoisuuden
kasvattamiseksi ja konfliktien
ratkaisemiseksi.

MONITOIMIJA-
KUMPPANUUDET

Tavoitteena  vastuullisten  
hankintaketjujen rakentaminen 
yli toimialarajojen.
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YMPÄRISTÖ- JA ILMASTOTYÖ 
HANKINTAKETJUSSA
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ALKON HIILIJALANJÄLKI 2022

Alkon organisaatiohiilijalanjälki on vuoden 
2022 osalta noin 176,9 ktCO2e.

Scope-kohtaiset päästöt ovat:
• Scope 1: 70 tCO2e (<0,1 % ), josta 67 

tCO2e muodostuu leasingautoista ja 
loput Alkon kioskista.

• Scope 2: 1065 tCO2e (0,6 %), josta 398 
tCO2e muodostuu sähkönkulutuksesta ja 
667 tCO2e kaukolämmönkulutuksesta. 

• Scope 3: 175 762 tCO2e (99,4 %). Scope 
3 kategoria 1 muodostaa suurimman 
osan, eli yhteensä 63 % (110 638 tCO2e) 
kokonaispäästöistä.

Juomien valmistus muodostaa suurimman 
osan eli n. 39 % hiilijalanjäljestä 
(68 581 tCO2e).

Kansainväliset kuljetukset muodostavat 35 % 
kokonaispäästöistä (62 326 tCO2e).

Tuotepakkausten valmistus muodostaa 18%, 
ja liiketoiminnan muut kulut 4 % Alkon 
kokonaishiilijalanjäljestä.

13.11.2023

39%

18%4%

35%
Scope 3, kat. 1: Tuotepakkaukset

Scope 3, kat. 1: Juomat

Scope 1: Suorat päästöt

Scope 2: Kaukolämpö

Scope 2: Sähkönkulutus

Scope 3, kat. 3:

Polttoaineiden tuotanto ja siirtohäviöt

Scope 3, kat. 1: Liiketoiminnan muut kulut

Scope 3, kat. 1: Oheistuotteet

Scope 3, kat. 1: Kuljetuspakkaukset

Scope 3, kat. 2: Käyttöomaisuus

Scope 3, kat. 4:

Kotimaan myymäläkuljetukset

Scope 3, kat. 4: Kansainväliset kuljetukset

Scope 3, kat. 5: Jätehuolto

Scope 3, kat. 6: Liikematkustus

Scope 3, kat. 12:

Myytyjen tuotteiden käytöstä poisto

0,3%
2%

1%

0,4%

0,2%

0,03%

0,06%

0,3%

0,2%

0,4%

0,04%

176 898

tCO2e
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Ilmastonmuutos

Ihmiset ovat aiheuttaneet jo noin 1.0°C ilmaston
lämpenemisen, ja on todennäköistä, että
saavutamme 1.5°C vuosien 2030 ja 2052 välillä. 
Ilmasto lämpenee ennennäkemätöntä ja kiihtyvää
vauhtia.*

Ilmastonmuutos on vain osa laajempaa
ympäristökriisiä: 
• Biodiversiteetin katoaminen
• Resurssien niukkuus
• Vesikriisi
• Eriarvoisuus ja terveys

ILMASTONMUUTOKSELLA ON VAKAVIA, NEGATIIVISIA 
VAIKUTUKSIA JUOMATEOLLISUUTEEN

VAIKUTUKSIA LIIKETOIMINTAAN

• Äärimmäinen
kuumuus

• Myrskytuulet
• Metsäpalot
• Tulvat, mutavyöryt, 

maanvyöryt
• Eroosio

“Jos ilmasto lämpenee 2°C,      
jopa 38 % viininviljelyyn tällä
hetkellä soveltuvista alueista

menetetään.”

• Maaperän
köyhtyminen

• Kuivuus ja pula 
vedestä

• Kevätpakkaset, 
halla

• Pölyttäjien
häviäminen

• Heikentynyt maku ja laatu, vahingoittuneet vuosikerrat
• Heikentyneet sadot
• Huonompi saatavuus ja korkeammat kustannukset
• Toimitusten ja logistiikan viiveet
• Asiakkaiden muuttuvat arvot ja odotukset

Häiriöitä tuotannossa, viljelyssä ja logis-tiikassa & 
muutoksia kuluttajakäyttämisessä:

* Source: Global Warming of 1.5 ºC — (ipcc.ch)

13.11.202316
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AIHEESTA PUHUTAAN MAAILMALLA: RETHINKING 
YOUR DRINKING
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Suurin vaikutus syntyy viljelyn
ja tuotannon kautta: 

→ Regeneratiivinen ja biodynaaminen viljely sekä
permakulttuuri ja uudistuvat energian lähteet

Hyödyt viljelijöille ja luonnolle: 
• Parempi sadon tuotto
• Parempi maaperän kunto ja ravinteiden kierto
• Parempi maaperän hiilidioksidin sitomiskyky
• Vähemmän hiilipäästöjä
• Vähemmän maaperän eroosiota, tautien leviämistä

ja tuholaisia
• Vähemmän tarvetta lannoitteille ja torjunta-aineille
• Parempi biodiversiteetti
• Sadonkorjuun monipuolisuus ts. vähemmän

riippuvuutta yhdestä sadosta
• Tuotannon joustavuus ja parempi sopeutuminen

ilmastonmuutokseen

LUONTOPOSITIIVINEN LIIKETOIMINTAMALLI ON HYVÄKSI IHMISILLE JA 
YMPÄRISTÖLLE

→ Ympäristöystävällisemmät
pakkaukset esim. kartonki-
pakkaukset, juomapussit ja PET-
muovipullot

→ Logistiikkavirtojen optimointi
huomioiden tavaravirrat, 
biopolttoaineet ja rahtien volyymit

Hyödyt:
• Vähemmän päästöjä

pakkauksista ja kierrätettävyys
• Vähemmän hiilipäästöjä ja 

rasitusta ympäristölle
logistiikasta

→Myymäläkonsepti ja 
viestintä rohkaisevat
asiakkaita tekemään
ympäristövastuullisia
ostopäätöksiä

→ Sitoutuminen SBTi:iin

→ Hankintaketjun
tukeminen ja rohkaiseminen 
kohti kestävää liiketoimintaa

Läpileikkaavat toimenpiteet
ja yhteistyö toimivat
mahdollistajina:

Pakkauksilla ja logistiikalla on 
myös tärkeä rooli
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ESIMERKKI 
VIESTINNÄSTÄ
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Juoman pakkausmateriaalilla 
on merkittävä ilmastovaikutus

• Ei ole yhdentekevää millaiseen 
pakkaukseen pakatun tuotteen 
valitsee.

• Helppo muistisääntö on mitä 
kevyempi ja kierrätettävämpi 
pakkaus on, sitä pienemmät ovat sen 
ilmastovaikutukset.

• Mikäli tuotetta ei ole tarkoitus säilöä 
pitkään, ei pakkausmateriaali 
juomaa pahenna.
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PAKKAUS EI OLE MAKUASIA, 
VAAN ILMASTOASIA - 
KAMPANJA
• Syksyn 2023 aikana toteutamme jatkokampanjan viime 

vuonna alkaneelle Pakkaus ei ole makuasia, vaan 
ilmastoasia –kampanjalle

• Tavoitteena on syventää asiakkaiden ymmärrystä 
aiheesta sekä pakkauksen merkityksestä  juoman 
valitsemisessa kuin myös siinä, että vaihtoehtoinen 
pakkaus ei vaikuta juoman laatuun

• Pitkäaikainen tavoitteemme on myös kasvattaa 
vähäpäästöisempien pakkausten sosiaalista 
hyväksyntää ja tukea tätä kasvattamalla niiden osuutta 
valikoimassa
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